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“Hoy es importante estar presente,
ser relevante y anadir valor.”

Nick Besbeas
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Escuela de Direccién y Altos Estudios (ediae) de
Cdmara Granada, miriadas de posibilidades

La Escuela de Direccién y Altos Estudios (ediae) de Cadmara Granada cs un agente acelerador
del cambio para organizaciones, profesionales, egresados y parad la sociedad en general bajo
la Unica premisa irrenunciable de la excelencia y la innovacion en los programas formativos y
servicios propuestos.

El posicionamiento aspiracional de la Escuela de Direccién y Altos Estudios (ediae) de Cama-
ra Granada pivota sobre una vision que se entronca con el sentido Mdas puro y auténtico del
término escuelg, con su acepcion griega Scholé o tiempo invertido para el cultivo del espiritu y
del conocimiento desde la esfera de la evolucion personal y la eleccion libre del desarrollo. Se
trata de una apuesta por el cambio y la mejora competencial de los alumnos a través de me-
todologias y propuestas innovadoras que han de estar en permanente evolucion y adaptacion
a las necesidades que marca un contexto digital y disruptivo.

La escuela apuesta por programas formativos de alto nivel, dirigidos por directores académicos
referentes en la materia, con una orientacion eminentemente practica y por la configuracion
muy cuidada de claustros docentes en los que predominen profesionales del mundo de la
empresa con unad experiencia contrastada en cargos de responsabilidad directiva. El objetivo
ultimo es atraer el mejor talento para hacer de los programas de ediae una experiencia trans-
formadora en lo profesional y en lo personall.

La escuela promoverd, ademads, la realizacion de practicas formativas remuneradas en em-
presas y organizaciones, con un espacio alumni que dinamizard el empleo, la generacion de
contactos profesionales y la mejora competencial de los alumnos y antiguos alumnos. Se pre-
tende consolidar de esta forma un ecosistema para la co-creacion de alianzas profesionales,
la aceleracion de networking entre los alumnos, docentes, mentores y empresas, la promocion
de encuentros y la creacion de agenda de eventos.

ediae es Espacio Disruptivo para la aceleracion del Aprendizaje y el Emprendimiento.

ediae es conocimiento, capacitacion, profesionalizacion, evolucion, cambio, encuentro, colabo-
racion, empresa, promocion de prdacticas, empleo, alianzas profesionales, cultura y vida apasio-
nada.

En edice te esperamos para escucharte y avanzar juntos.

ediae es un proyecto impulsado por Camara Granada.
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Escuela de Direccién y Altos Estudios (ediae),
nuestra experiencia, tu mayor tranquilidad

La Escuela de Direccién y Altos Estudios (ediae) de Camara Granada, se consolida como
una entidad especializada en el diseno, organizacion y desarrollo de programas formativos y
estrategias orientadas a potenciar el life-long learning entre egresados, profesionales, empre-
sas y organizaciones, todo ello, bajo modalidades presenciales, e-learning y bimodal. El objetivo
ultimo es el de mejorar las cualificaciones profesionales de los participantes en los programas,
promoviendo la mejora continua vy la consecucion de resultados tangibles buscando una ace-
leracion competencial para el crecimiento de profesionales y organizaciones.

En este sentido, Camara Granada ha desarrollado en el ano 2020 mas de 70 acciones formati-
vas, en las que han participado mas de 700 alumnos, impartiéndose un total de 3.000 horas de
formacion.

El prestigio institucional, el posicionamiento operativo y la importantisima experiencia la Camar-
ra Granada garantizan la excelencia formativa de las propuestas de ediae y un reconocimiento
académico de los programas de enorme valor.

Camara Granada en cifras:

+ de 28 anos comprometidos con la formacion

+ de 1.750 acciones formativas, jornadas y seminarios organizados

+ de 17.800 alumnos y asistentes

+ de 20 nacionalidades entre nuestros alumnos

+ de 100 empresas colaboradoras en programas formativos
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Escuela Internacional de Protocolo de Granada

La Escuela Internacional de Protocolo de Granada se distingue por ser un centro de formacion
a la vez que una empresa de servicios. Imparte desde 1997 estudios reconocidos por diferentes
instituciones de elevado prestigio. Se especializa en formacion para profesionales de las relo-
ciones institucionales y empresariales, comunicadores, responsables de marketing, ejecutivos
de cuentas, gestores de proyectos, organizadores de eventos, especialistas en imagen, con
conocimientos de las técnicas de mercado, publicidad, TICs, idiomas. Mas de 5.000 alumnos han
pasado por sus aulas y hoy ocupan puestos de responsabilidad en instituciones y empresas
nacionales e internacionales.

¢Qué nos diferencia?

Crecemos e innovamos para adaptarnos a las necesidades de cambio del mundo que nos
rodea. Nuestros profesionales son capaces de responder técnica y creativamente a los retos
actuales, mediante el uso de las nuevas tecnologias y las ditimas técnicas de diseno y planifi-
cacion. Gestionamos e impartimos una formacion adaptada a las personas basada en el con-
cepto de aprender haciendo, como dijo el politico estadounidense Benjamin Franklin, “Dime vy o
olvido, enséname y lo recuerdo, involdcrame y 1o aprendo”.

EIP Granada en cifras:

+ de 25 anos de experiencia en formacion

+ de 1.000 programas de prdacticas formativas

+ de 6,000 alumnos en nuestras aulas que actualmente ocupan puestos de responsabilidad.
+ de 30 titulaciones en diferentes especializaciones

+ de 20 anos impartiendo formacion on line
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Experto en Marketing Digital y Gestién de las Redes Sociales

El Marketing es una disciplina capital en nuestros dias. Aunque hay muchas definiciones de esta
“ciencia” se podria decir que “son el conjunto de acciones parag, una vez investigado el mer-
cado, saber sacar provecho de las bondades de nuestro producto o servicio”. Si resumimos y
"oajamos a la tierra” el concepto, estamos diciendo que se trata de dimensionar ese producto
O servicio para que tenga mds impactos, sea mds visible o logre cubrir una necesidad o vacio
de mercado.

Es tanta la variedad de posibilidades, gue en un mundo como el actual, necesitamos mostrar
mas gue nunca cudl es nuestro valor diferencial, en qué destaca nuestra empresa, en definiti-
va, cudl es la ventaja competitiva gue se tiene para que, en lugar de ir a otra opcion, el publico
objetivo opte por la que le estamos exponiendo.

En el siguiente programa, trataremos de “desgranar” el Marketing enfocado a las necesidades
empresariales.

Las empresas, sea cual sea su sector, deben tener unas nociones bdsicas de marketing digital
que les ayuden a ganar en impactos, a ser mas visibles, a que logren gue sean sus usuarios,
clientes, consumidores.. quienes potencien la marca a través de su actividad digital.

El presente programa formativo, cuenta con un enfoque claro hacia el Marketing Digital, aunque
no se puede entender en los tiempos que corren, dos tipologias de Marketing: off-line y on-ling;
realmente estamos hablando de Marketing en todas sus vertientes, y si, en la actualidad 1o di-
gital prima sobre o fisico, tendremos que hacer mencion y estudio de ello para que, cuando el
alumnado salga “a la calle”, cuente con la maxima vision al respecto.

Muchas empresas optan por subcontratar los servicios de Marketing Digital, y normalmente
siempre es un acierto, pero hay pequenas empresas que, por presupuesto, porque estan empe-
zando, etc. no pueden permitirselo. Esta accion formativa les dard las nociones necesarias pard
poder desarrollar un Marketing Digital orquestado. Pero, al margen de lo comentado, al alumna-
do también le servird parag, en el caso comentado de subcontratacion, contar con la sapiencia
necesaria para poder sacar el mayor de los partidos a las estrategias y acciones comerciales.

La posicion estratégica de la Escuela de Direccién y Altos Estudios (ediae) de Camara Grana-
day su cercania alas empresas de la provincia hace, ademds, que el experto pueda ofrecer un
programa de préacticas remuneradas de hasta 3 meses de duracioén que permitird completar
la formacion recibida, posibilitando una insercion laboral real para los participantes.
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¢Por qué realizar el Experto en Marketing Digital
y Gestiéon de las Redes Sociales?

Te formamos en lo que necesitan las empresas

Los contenidos del experto responden a las necesidades reales operativas de las empresas y te
capacita para asumir responsabilidades desde el dia uno o mejorar tus posibilidades de pro-
yeccion profesional dentro de tu empresa u organizacion.

De la mano del mejor talento

Claustro docente en los que predominan profesionales del mundo de la empresa con und
experiencia contrastada en desempenos de puestos relacionados con la materia objeto del
experto.

Modalidad Bimodal, desde tu empresa, tu casa o en nuestras instalaciones, t eliges

Nuestros programas se impartiran siguiendo la modalidad bimodal lo que te permitird cursarlos
desde tu empresa o tu casg, siguiendo las clases en directo a través de nuestra plataforma o
en modalidad presencial en nuestras instalaciones, tu eliges.

Programa de précticas remuneradas

La cercania y la posicion de privilegio de Camara Granada en relacion a las empresas posibi-
litan la constitucion de un importante Programa de Practicas remuneradas de hasta 3 meses
de duracion gue permitiran completar la formacion recibida posibilitando una insercion laboral
real para los participantes.

90% insercion laboral de nuestros alumnos

Nuestros programas te proporcionard la capacitacion que te permita acceder a puestos de
responsabilidad en empresas y organizaciones. Asi lo demuestra el hecho de que el 90% de los
alumnos de los tres tltimos anos estén hoy trabajando.

Bonifica hasta el 70% del coste de la matricula

A través de los créditos para la bonificacion de formacion gue proporciona FUNDAE puedes
bonificar hasta el 70% del coste de la matricula del experto. Consulta con nosotros tu crédito
disponible y las posibilidades de bonificacion.

El precio no va a ser un limite

La remuneracion por las prdacticas del experto en empresas y organizaciones te va a permitir
pagar una parte muy importante de la matricula. Aun asi, existe una linea de crédito ofertada en
colaboracion con entidades financieras colaboradoras de Camara Granada gue te permitird
pagar tu programa en unas condiciones de financiacion muy exclusivas.

Con el prestigio internacional de Camara Granada

Porque la superacion del programa te permitird acceder a un titulo de experto reconocido vy
avalado por la Escuela de Direccion y Altos Estudios (ediae) de Cémara Granada, una entidad
de reconocido prestigio con mads de 28 anos de experiencia en el diseno de programas de
especializacion, perteneciente a la red de Camaras de Comercio con presencia en todos los
paises del mundo.

ediae
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Aceleracién competencial para
el crecimiento profesional y personal

La realizacion del Experto te va a permitir acceder a las siguientes competencias profesionales:
- La importancia de las tools en el Marketing Digital.

- Ver el Marketing como un todo a través de sus disciplinas.
- Potenciar la visibilidad de las empresas.

- Detectar oportunidades de real time marketing.

- Potenciar el valor diferencial de la unidad de negocio.

- Desarrollar un Plan de Marketing Digital completo.

- Utilizar herramientas de gestion del Marketing Digital.

- Establecer estrategias empresariales en Marketing Digital.
- Realizar campanas de SEO, SEM..

- Realizar campanas de Ads..

- Gestionar globalmente las principales redes sociales.

- Aumentar su creatividad de piezas digitales de contenido.

14

ediae

Salidas profesionales:
La realizacion del Experto en Marketing Digital y Gestion de las Redes Sociales te capacitard para
trabajar como:

- Responsable de marketing digital
- Community Manager

- Social Media Manager

- DirCom

- Atencion al cliente

Dirigido a:

Cualquier persona interesada en adquirir las competencias que se desarrollan en este progra-
ma formativo, graduado, diplomado, licenciado o similar (finalizada la titulacion o superado un
80% de créditos que conforman la titulacion cursada) y actividad profesional relacionada con
las areas de conocimiento del experto.
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Programa académico. Un viaje formativo apasionante

Bloque VI. Talleres
Propuesta: "Embudos de ventas digitales y automatizacion”

Bloque I. Social Media A .
Ponente: Walo Jalil (Argentina)

1. El poder de las rrss en la empresa

2. Imperio Zuckerberg (Instagram, Facebook, WhatsApp Business..)
3. LinkedIn, Pinterest, TikTok desde un punto de vista profesional

4. Calendario de Publicacion

5. Publicidad en rrss

I- Qué es un embudo de venta o sales funnel y por qué es importante.

Aqui trataremos el concepto principal para llevar una marca, empresa o emprendimiento al
digital. Haremos unadindmica de “embudo humano” para analizar el proceso y hablaremos de

Bloque Il. Inbound Marketing embudos de productos, servicios y negocios locales.

1. Introduccion y fundamentos (Buyer persona/journey)
2. Inbound en practica (estrategia, ciclo de compra)
3. Los CRMs y el flywheel

4. Fases de la metodologia Inbound

5. Copywriting para definir el tono de marca

6. Como atraer, copywriting dentro de la infoxicacion
7. El Funnel y la metodologia

8. Cierres y KPIs tipicos de Inbound

9. Conversion Rate Optimization

2- ¢Qué contenido crear para cada parte del embudo?

No siempre debemos lanzar al mercado ofertas de productos o servicios. Es por eso por lo que
en ese punto analizaremos qué contenidos desarrollar para cada parte del embudo.

3- ¢CoOmo medir un embudo de ventas?

Al ser un proceso “evergreen”’, los embudos de venta deben tener un tablero de control que pue-
da medir el desempeno de este para implementar mejoras y escalarlo.

Bloque lll. Tools Marketing

1. Creator Studio

2. Hootsuite

3. Canva Business

4. Google Analytics

5. Google Trends

6. SEMrush

7. Otras: Pocket (Contenidos), Publisuites (Contenidos)..

4- sQué son las automatizaciones?

Automatizar NO ES despersonalizar. Es por eso por o que veremos el concepto de automatizo-
ciones para entender coOmo nos pueden ayudar a qgue nuestro negocio trabaje en piloto auto-
matico.

5- ¢Qué tipos de automatizaciones existen?

Veremos tres tipos de automatizaciones con TODOS los componentes que necesitas tener en

Bloque IV. Video Marketin
d 9 cuenta: captacion, maduracion y venta.

1. Introduccion al Video Marketing (Importancia, tipos, ventajas/contras..
2. Las redes sociales y el Video Marketing (IN, FB, YouTube y TikTok)

3. Como hacer Video Marketing (Objetivos, competencia, mensaje, produccion, edicion, andlisis...) 6 ¢Como se complementan los embudos de venta y las autoratizaciones

Iremos paso a paso por un embudo de ventas analizando la relacion gue tiene con las automar-

Bloque V. SEO/SEM -
tizaciones.

SEO

1. Andlisis de Keywords y tipos de bUsquedas

2. Contenidos, estructuras web posicionables, Rich Snippets
3. Autoridad y enlaces

4- Medicion de resultados

Bloque VII. Email Marketing

I. Embudos de ventas

2. Captacion de correos

3. Desarrollo de campanas (tips)
4. Sistemas de envio

5. Medicion de resultados

SEM

1. Tipos de campanas de publicidad

2. Creacion de campanas y trucos efectivos
3. Midiendo la efectividad y el ROI

4. El circulo del mantenimiento
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Bloque IX. Creatividad Digital

1. La Creatividad: un SUperpoder

2. ¢Genética o Aprendizaje?

3. Actitud Creativa

4. Pensamiento Creativo en un Mundo Diferente: Digitalizado, Fragmentado, Globalizado, Sensible
5. Limitaciones al Proceso Creativo y Barreras a la Creatividad en la Empresa

6. Entornos creativos. CoOmo estimular la creatividad: técnicas

Bloque VIIl. Big Data

1. Andlisis de datos y el marketing: Big Data, Smalll data, Business Intelligence y Data Mining

2. Andlisis de datos vy precio: Big Data y sistemas de fijacion dindmica de precios. Data Mining y
sensibilidad al precio. Scraping y andlisis de la competencia

3- Il Andlisis de datos y Distribucion: Big Data y optimizacion de rutas. Analitica y fijacion de stock.
4. Andlisis de datos y producto: Big Data y localizacion de tendencias. Insigths del consumidor.
Analitica de datos y venta cruzada

5. Andlisis de datos en comunicacion: escucha social, microsegmentacion y analitica de datos.
Big Data en la escucha social. Soluciones y posibilidades.

Bloque IX. Creatividad Digital

1. La Creatividad: un Sdperpoder

2. ¢Genética o Aprendizaje?

3. Actitud Creativa

4. Pensamiento Creativo en un Mundo Diferente: Digitalizado, Fragmentado, Globalizado, Sensible
5. Limitaciones al Proceso Creativo y Barreras a la Creatividad en la Empresa

6. Entornos creativos. CoOmo estimular la creatividad: técnicas

Bloque X. NeuroMarketing

1. Bases de la neurociencia aplicada al marketing

2. Cerebro y neuromitos

3. Atencion, emocion, memorizacion, motivacion... Accion
4. Decisiones emocionales vs racionales

5. Influir y estimular, dos verbos esenciales

Carga académica total: 225 horas conformadas por clases presenciales, mentorizacion de los
alumnos, elaboracion del plan de marketing digital y evaluaciones.

ediae
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Direccién del Programa. Toda la excelencia puesta a tu disposicion

Rayko Lorenzo

Vinculado al mundo del Marketing mas de 20 anos. Ha pasado por diferentes empresas asu-
miendo puestos de direccion en las dreas de Marketing, Publicidad, Comunicacion e Investiga-
cion de Mercados. Es Diplomado en Biblioteconomia vy Licenciado en Comunicacion y Docu-
mentacion. Master en Creacion y Desarrollo de Empresas.

Su libro “No seas el mejor.. lucha por ser diferente” ha sido vendido en 9 paises.

En la actualidad, compagina su cargo de Director de Marketing y Comunicacion en un holding
de empresas, con la practica formativa, una de sus grandes pasiones, siendo profesor de varias
asignaturas ligadas con la tematica en ESIC, EIP Madrid y Granada.

Ha impartido conferencias en paises tales como Italia, UK, Austria, Marruecos, Alemania, Turquia,
Portugal, Colombia, Venezuela..

Colabora asiduamente en Informativos Teleb en areas relacionadas con el Marketing Digital y
temas satélites. Tiene una columna mensual dedicada al mundo Emprendedor en El Diario, con-
duce la seccion "Marketineando” en un programa de radio en Andalucia, y cuenta con 7 premios
0 reconocimientos a nivel nacional en el mundo empresarial.

www.raykolorenzo.com

Clientes principales: INCIBE (Instituto Nacional de Ciberseguridad), Cabildo Insular de La Palma,
Cruz Roja Espana, Junta de Andalucia, Tostaderos Sol de Albag, Pizzerias Voy Volando, Universidad
de Granada, Universidad de Mdalaga, Universidad de Nebrija, Universidad Panamericana de Mé-
xico, Publisuites, Mary Kay Espana, Andalucia Emprende, Amyca, Experttos, OMexpo, eShow, entre
otros.
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Claustro docente. El mejor talento para llevarte mas lejos

Nadia Nemer

- Nemer Studio (2018 — actualidad)

- Woman Rocks (2016 — actualidad)

- Marketing Rocks (2016 — actualidad)

- Travel Rocks (2016 — actualidad)

- Economiademallorca.com-Redactora (Columna de Opinién) “El Rincon Creativo” (2016 —2019)
- Espacio Home Design Group-Responsable de Marketing (2016 —2018)

- Experiencia Bang & Olufsen (2016)

- IKEA Baleares & Canarias-Responsable de Eventos & Social Media (2015 -2016)

- Responsable de Marketing & Comunicacion Ventajon (2013 — mar 2015)

- Grupo de Restauracion La Villa- Responsable de Administracion, Marketing & Eventos. (2012)

https://www.nadianemer.com

Clientes principales: Coca-Cola, Nissan, IKEA, Wella, aerolinea Swiftair, Origen by Medifresco, Bisi-
la Bokok, Magnolia, Habitissimo, Porsche, Judit Catald, Bang & Olufsen, Spazio Scena, entre otros.

Belén Perea

- Digital 360°® -Belén Perea Digita (2013 - actualidad)

- Gamo Studio - Digital Project Manager (2021 - actualidad)

- Filmosofia - Profesor de marketing (2021 — actualidad)

- Club de Marketing Granada - Vocalia Formacion (2019 - actualidad)

- Fundacién Bertelsmann - Orientadora Profesional (2016 — feb 2020)

- ESCO Escuela Superior de Comunicacion y Marketing Docente Ade y Marketing (2016 —2019)
- Grupo3 Estudios de Mercado, Marketing y Opinion- Cargo Técnico de Marketing (2014)

- GFormacion - Social Media Engagement Director. Digital & Content Marketing (2014)

- Aire Eventos - Aire Eventos (2009 — 2010)

https://belenperea.com

Clientes principales: Editorial LIbargo, Fundacion Empresa y Juventud, OYA Abogados y Aseso-
res, Gallego Projects, Gamo Studio. Solo Ecos. Filmosofia, entre otros.
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Walo Jalil (Docente de los talleres)

En su carrera ha trabajado para empresas como ExxonMobil Oil Corporation, Banco Galicia y
Olapic. En esta dltima manejaba las cuentas de Porcelanosa, Four Seasons, Crocs, H&M y otras
marcas muy conocidas.

Estd considerado como uno de los mejores expertos en funnel de ventas digitales, y ha llevado
sus servicios a muchas partes del globo (Espor”m, Argenting, Alemania, Australig, EEUU...).

https://www.linkedin.com/in/walidjalil/

Clientes principales: ExxonMobil Oil Corporation, Banco Galicia, Olapic, Four Seasons, H&M, Crocs,
Porcelanosa, entre otros.

Pablo Cirre

- Centraldecomunicacion.es- Director (2010 — actualidad)

- TeamPlatino.com- Profesor Adjunto (2016 — actualidad)

- Telefonica Innovation-Docente (2014 —2015)

- Duracion del empleo 1 ano y 1 mes

- ICIRED-Growth hacking (2015 - sept 2015)

- Acom - Asociacion Comercio Electronico de Granada- Presidente (2012 —2013)
- Mensajeria Low Cost - Director Analista (2009 — 2012)

- Escuela arte granada- Profesor (2004 - 2009)

- Instituto producciones virtuales-Profesor (1998 —1999)

https://www.linkedin.com/in/agustin-madariaga-aa868924/?originalSubdomain=es

Clientes principales: Trabaja para diferentes empresas y multinacionales, y cuenta con mas de
20 empresas de diversas unidades de negocios digitales.

ediae
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Agustin Madariaga
Experto en Management y Habilidades Directivas

- Canal Sur TV- Redactor jefe (2021 — actualidad)

- Noticias 2- Editor (2020 —2021)

- Clientes y mercados-Consultor planificacion estratégica marketing (2018 - actualidad)

- Malacate Comunicacion-Consultor externo andlisis de datos y Big Data (2018 - actualidad)
- AMYCA escuela de negocios-Profesor (2016 — actualidad)

- Consultor independiente (2016 —2018)

- Escuela Internacional de Protocolo-Profesor andlisis de datos en el marketing mix (2017-actua-
lidad)

- Universidad de Almeria-Profesor Master (2015)

- Trocadero producciones-Guionista (2008)

- Canal Sur TV-Jefe de Nacional (1990-2020)

https://www.linkedin.com/in/agustin-madariaga-aa868924/?originalSubdomain=es

Clientes principales: Por el cardcter confidencial de su trabajo, no se pueden dar nombres, pero
han sido muchas empresas no solo en Espana, sino a nivel internacional.

José Manuel Navarro

- Otros Caminos s.. (www.otroscaminos.com) Socio Fundador y Consultor (2002-actualidad)

- Vega Educa (www.vegaeduca.org) Coordinador plan estratégico Coordinador de las edicio-
nes 2013, 2014 y 2015 del concierto “Viva la Vega”. Coordinador de la Guia la Vega de Granada
(Guia de vigjes y de vida) (2010-actualidad)

- Asociacion Iberoamericana de Neurociencias Aplicadas a la Comunicacion y la Empresa. AIN-
ACE Socio consultor y Vocal (2013 -actualidad)

- Win4win Europe s.. Socio fundador y consultor. (2013-actualidad)

- Prevycontrol (www.prevycontrol.com) Socio fundador y consultor (2014-actualidad)

- Momo Pocket EDE SL. (www.momopocketcom) Director de Marketing (2013-actualidad)

- Nyuron SL (www.nyuron.net) Consultor y coordinador de proyectos nueromarketing aplicado
(2015-actualidad)

- Palacio de Congresos y Exposiciones de Granada (www.tupalacio.org) Coordinador del lanza-
miento de Tu Palacio y Director Técnico de la app TuPalacio 2016 Palacio de Congresos y Expo-
siciones de Granada - Asociacion FLECOS (www.pcgr.org— www.flecos.es) Director Técnico del i
Festival Internacional de la Lengua, la Cultura y el Ocio (2015-2016)

- Palacio de Congresos y Exposiciones de Granada - Universidad de Granada — Cetursa — Par-
que Nacional/Natural Sierra Nevada (www.pcgrorg — www.ugr.es) Director Técnico del | Congre-
so Internacional de Montana. Sierra Nevada. (2016-2017)

Clientes principales: Caja Granada, Sefide Ede, Momo Group, Otros Caminos, Prevycontrol, ww
Europe, Palacio de Exposiciones y Congresos de Granada, Universidad de Granada, Universidad
de Castilla La Mancha, EIG, ESCO, Universidad de Sevilla, Universidad de Mdalaga, Paramerican
Business School Guatemala, ESNA, entre otros.

https://eslinkedin.com/in/jos%C3%A9-manuel-navarro-llena-6b35b214
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Rayko Lorenzo

Vinculado al mundo del Marketing mas de 20 anos. Ha pasado por diferentes empresas asu-
miendo puestos de direccion en las areas de Marketing, Publicidad, Comunicacion  Investiga-
cion de Mercados. Es Diplomado en Biblioteconomia vy Licenciado en Comunicacion y Docu-
mentacion. Master en Creacion y Desarrollo de Empresas. Su libro “No seas el mejor.. lucha por
ser diferente” ha sido vendido en 9 paises. En la actualidad, compagina su cargo de Director de
Marketing y Comunicacion en un holding de empresas, con la practica formativa, una de sus
grandes pasiones, siendo profesor de varias asignaturas ligadas con la temdatica en ESIC, EIP
Madrid y Granada. Ha impartido conferencias en paises tales como Italia, UK, Austrio, Marruecos,
Alemania, Turquig, Portugal, Colombiag, Venezuela..Colabora asiduamente en Informativos Teleb
en areas relacionadas con el Marketing Digital y temas satélites. Tiene una columna mensudl
dedicada al mundo Emprendedor en El Diario, conduce la seccion “Marketineando” en un pro-
grama de radio en Andalucia, y cuenta con 7 premios o reconocimientos a nivel nacional en el
mundo empresarial.

www.raykolorenzo.com

Clientes principales: INCIBE (Instituto Nacional de Ciberseguridad), Cabildo Insular de La Palma,
Cruz Roja Espana, Junta de Andalucia, Tostaderos Sol de Alba, Pizzerias Voy Volando, Universidad
de Granada, Universidad de Mdalaga, Universidad de Nebrija, Universidad Panamericana de Mé-
xico, Publisuites, Mary Kay Espana, Andalucia Emprende, Amyca, Experttos, OMexpo, eShow, entre
otros.

ediae
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Programa Experiencias ediae. Otras formas de aprender innovando

El Programa de Experiencias ediae del Experto en Marketing Digital y Gestiéon de las Redes
Sociales propone a los alumnos, como parte del programa del experto, experiencias formativas,
reflexivas y de networking en espacios alternativos para el aprendizaje, en donde se cuidard
hasta el ditimo y mds pequeno detalle para conseguir vivencias exclusivas que aporten valor
real a cada participante.

Esta excelencia e innovacion a la que se aspira se alcanza a travées de contenidos y docentes
de maxima calidad y reconocido prestigio, pero también a través de espacios Unicos de Gra-
nada para el desarrollo de experiencias formativos que buscan y consiguen la generacion de
net-working eficaces entre los participantes, proporcionando, en definitiva, momentos y viven-
cias irrepetibles.

La experiencia prevista para esta edicion del experto es:
Meeting con The Funnel Man para analizar los embudos de ventas digitales

En el marco del Experto en Marketing Digital y Gestion de las Redes Sociales de la Escuela
de Direccién y Altos Estudios (ediae) de Camara Granada tendremos la oportunidad Unica
de conectar con en directo para analizar con uno de los referentes mundiales en Embudos de
Ventas Digitales y Automatizacion los secretos vy las claves de esta imprescindible herramienta
en el dmbito digital.

Walon Jalil, The Funnel Man, de nacionalidad argentina ha trabajado durante 10 anos para em-
presas como ExxonMobil, Banco Galicia y Olapic (Four Seasons, H&M, Dior, Porcelanosa, entre
otras marcas) y hoy ayuda a emprendedores y empresarios en el camino de la digitalizacion.
Walon estard con todos los alumnos del experto en un meeting que promete ser inolvidable.
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Programa de prdcticas remuneradas, una experiencia definitiva

Algunas de las empresas en las que nuestros alumnos de las Glitimas ediciones de nuestros pro-
gramas han realizado prdcticas son:

Granada Hoy Barcelo \gm:f,gtm viajEs €2Covie fngtns

HOTEL GROUP

coviran (Nortempo THIELMANN

THE CONTAINER COMPANY
T mueves el mundo

e s iy .
axesor gl infowork g crupotrevenque Greening-(z)

TRGIANS renfad MELIA

HOTELS & RESORTS

-L

? MAE WEST OMmeqga: Rema“lsabef tmsystem

GRANADA Cantro da Formacion Internacional
»
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Huella ediae. Témate tu tiempo, escucha lo que tienen que decirte

Testimonios Claustro Docente:

34

Rayko Lorenzo

"El Marketing Digital crece a un ritmo tan rapido que, o la
empresa se adaptag, o este nunca la esperard. Ya no solo
basta con la investigacion de mercado del marketing
tradicional, hay que saber implementar sus objetivos en
un entorno virtual adaptandose a un consumidor cada
vez menos fiel y mds exigente.."

Belen Perea

"Durante mi trayectoria dentro de diferentes departo-
mentos de marketing he encontrado entre todos ellos
la misma necesidad. Conseguir conectar, interactuar,
atraer e incluso deleitar al cliente puede convertirse en
el mejor puente para conseguir 1os objetivos mas com-
plejos de un plan de marketing. Dejar de escuchar o em-
patizar con las necesidades de nuestros clientes se pue-
de convertir en un error muy grande. He podido formary
ser participe de formaciones desde empresa y escuelq,
comprobando dia a dia que la comunicacion y el mar-
keting se han convertido actualmente en el pulmon digi-
tal para salir adelante..”

Agustin Madariaga

"Conocer al cliente y el mercado son la clave del éxito en
marketing. Y mas en el marketing digital. Por eso la anali-
tica de datos es tan importante. En primer lugar, para co-
nocer gracias a tus propias bases de datos todo o que
necesitas saber sobre tus clientes. Y gracias al Big Data
puedes realizar escucha social, conocer tendencias, ano-
lizar los precios de tu mercado o trabajar en sistemas de
recomendacion o de fijacion de precios online..”

Pablo Cirre

"Puedes comunicarte online con 400.000 empresas vy
millones de usuarios que te estan buscando. Cada dia
que pasa sin los conocimientos necesarios son oportu-
nidades perdidas..”

ediae
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José Manuel Navarro

"En entornos altamente cambiantes en los que la tec-
nologia estd jugando un papel crucial para conectar a
todos los actores del mercado (empresos, clientes, ad-
ministraciones e instituciones) y facilitar cualquier tipo de
transaccion, tanto econdmica como de circularizacion
de lainformacion, se hace imprescindible conocer y ma-
nejar las técnicas y herramientas que permiten definir y
liderar una adecuada estrategia de marketing en eco-
sistemas digitales. De ahi que sea necesario tener una
apropiada formacion en marketing digital, complemen-
tada por las técnicas gue la neurociencia proporciona
para aproximarse a un conocimiento mas profundo de
como prestan atencion las personas a los estimulos que
se les ofrecen, cOmo se sienten motivados para tomar
una decision y como actuan en base a respuestas que
tienen una componente mdas emocional que racional. El
neuromarketing ofrece la posibilidad de descubrir for-
mas mas eficientes de acercarse y posicionarse en Ia
mente del consumidor con metodologias éticas y no in-
trusivas, simplificando los procesos de diseno, desarrollo
y planificacion de los medios y canales digitales..”

Nadia Nemer

"Bl Video Marketing es una técnica de marketing que estd
entre mis favoritas en la que se utiliza material audiovi-
sual para promocionar una mMarca, servicio o producto.
Si bien el video marketing no es una estrategia exclusiva
del marketing onling, ésta ha crecido notablemente gra-
cias a Internet y las redes sociales..”

ediae

Walo Jalil

"El marketing digital ya no es para las grandes empresas
solamente. Es una disciplina gque se ha democratizado
en los Ultimos 5 anos y las empresas o emprendimientos
que no aprovechen las bondades del marketing, queda-
ran fuera de juego. Los embudos de venta y las automar-
tizaciones ya no son una necesidad, sino una obligacion
para cualquier negocio que quiera estar en la cresta de
la ola digital.

"Vender” NO ES mala palabra, pero antes de hacerlo, de-
bes seducir, atraer y madurar a tus clientes potenciales
para que se conviertan en clientes finales. Y para hacerlo
escalable, necesitas un funnel de ventas y una secuen-
cia de automatizaciones que te permitan llegar a mas
gente alineada con tus productos o servicios y tu pro-
puesta de valor..”
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8 meses para crecer juntos, pero también para
disfrutar de los tuyos

En la Escuela de Direccién y Altos Estudios (ediae) de Camara Granada creemos que es imprescin-
dible crecer profesionalmente de la mano de los mejores, pero también que este ano es importante
que tengas tiempo para dedicarle el tiempo que se merece tu familia, amigos o aficiones, por ello
hemos confeccionado un calendario de imparticion que no te atard al master durante todos los fines
de semana del ano.

El experto se impartird jueves y viernes en horario de 16:30 a 20:30 horas. El calendario propuesto es el
siguiente:
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Noviembre 2021

Diciembre 2021

Enero 2022

Febrero 2022
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Alumni, espacio emergente para la co-creacion
de alianzas profesionales

El espacio alumni de la Escuela de Direccién y Altos Estudios (ediae) de Camara Granada dinamizard
el empleo, la generacion de contactos profesionales y la mejora competencial de los alumnos y antiguos
alumnos. Se pretende consolidar de esta forma un ecosistema para la co-creacion de alianzas profesio-
nales, la aceleracion de networking entre los alumnos, docentes, mentores y empresas, la promocion de
encuentros vy la creacion de agenda de eventos.

Los alumnos de ediae podran acceder de forma preferente a las ofertas de empleo que lleguen a Camara
Granada, dispondrdn de un servicio de mentorizacion y evaluacion del perfil profesional, servicio de bolsa
de empleo, podrdn asistir de forma gratuita a las MasterClass organizadas desde la escuela y participar de
forma activa en las dindmicas de networking que se impulsardn.

Ademads de todo lo anterior, disfrutardn de un descuento del 16% en todos los programas ofertados desde la
escuela.

El espacio alumni de la Escuela de Direccién y Altos Estudios (ediae) de Cadmara Granada serd un espa-
cio emergente para la implosion del talento, la aceleracion competencial y la dinamizacion de redes de
colaboracion y contactos entre alumnos de ediae y profesionales de reconocido prestigio.
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Experiencia GRX

Realizar un programa en la Escuela de Direccién y Altos Estudios (ediae) de Camara Granada
no solamente significa acceder a un modelo disruptivo para la aceleracion de tu aprendizaje, tu
mejora competencial y la creacion de alianzas profesionales que te ayudardn en tu crecimiento
laboraly vital y gue aspira a la excelencia, sino que, ademads, te permitird vivir una experiencia anica
e irrepetible; sumergirte en una de las ciudades mas fascinantes del mundo; Granada.

Granada se consolida como un enclave unico en el mundo gue es iImdn que atrae hacia si a per-
sonas, talento, oportunidades y proyectos.

Cranada ofrece un inimaginable crisol de experiencias, casi infinito, que hace que se extienda
COMO Un espacio eterno, magico y abierto al mundo.

Granada es lugar de encuentro cultural y emocional entre Europa y Africa, entre lberoamérica y
Asia, segura de la tradicion, innovacion, modernidad y universalidad de su propuesta que descan-
sa entre un entorno Unico y un patrimonio historico, monumental, cultural y natural incomparable.

Granada es culturag, historig, tradicion, futuro, innovacion, conocimiento, empresa, universidad, mar,
nieve, deporte, gastronomia, poesia, musica, diversion, integracion, diversidad, igualdad, intergene-
racional, noche y dia.

Todo eso y mucho mas, hacen que la Escuela de Direccién y Altos Estudios (ediae) de Camara
CGranada aspire a ser puerto de conocimiento en el que alumnos y profesionales de todo el mundo

arriben en busca de una experiencia formativa y vivencial irrepetible.

Granada emociona hasta deshacer y fundir todos los sentidos, por eso Granada solo tiene salida
hacia las estrellas.

Con ediae vive como nunca antes la Experiencia Granada, la Experiencia GRX.
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Ultimos detalles antes de tomar tu decisiéon

Carga académica: 225 horas
Plazas: 30

Lugar de realizacion:
Escuela de Direccion y Altos Estudios (edice). C&mara Granada

Modalidad: Modalidad online o presencial: Desde tu empresa, tu casa o en nuestras instalaciones,
tu eliges.

Fecha de matriculacién:
Del 7 de junio al 18 de noviembre de 2021

Fecha y horario de celebracion:
Del 19 de noviembre de 2021 al 10 de junio de 2022
Jueves y viernes de 16:30 a 20:30n

Precio:

Pago reserva de matricula: 400 €

Pago del resto del importe de matricula: 3 plazos desde el inicio del experto
Importe total de matricula: 2575 €

Descuentos aplicables:

Precio exclusivo por formalizar la matricula antes del 30 de septiembre*: 2190 € (15% de descuen-
to)

Precio para desempleados*: 2190 € (15% de descuento)

Precio para alumnis: 2190 € (15% de descuento)

Precios especiales para los miembros del Club Cadmara Granada*: Consulta los descuentos ex-
clusivos que hemos preparado para los miembros del Club Camara Granada

*Los descuentos no son acumulables entre si.

Procedimiento de admision:
La admision en el Experto en Marketing Digital y Gestion de las Redes Sociales estd supeditada
a la superacion de una entrevista con el candidato/a y una valoracion de su perfil competencial

Bonificacion a través de los créditos FUNDAE

Si bonificas el programa del Experto en Marketing Digital y Gestion de las Redes Sociales a través
de los créditos que te proporciona FUNDAE podras llegar a bonificar 1508 € de la matricula con o
que el coste real del programa podria llegar a ser de 423 €

Linea de financiacioén:

En edice te planteamos un sistema de pago fraccionado de la matricula que te ayudard a po-
der acceder al programa de una forma mdas comoda y adaptada a tus necesidades. AUn asi,
existe una linea de crédito ofertada en colaboracion con entidades financieras colaboradoras
de Camara Granada que te permitird pagar tu programa en unas condiciones de financiacion
muy exclusivas.

Nos encantaria escucharte, 2hablamos?

La Escuela de Direccién y Altos Estudios (ediae) de Camara Granada te ofrece el Servicio de
Mentorizacién y Planificacién de tu Carrera Profesional. Nos importa que tus decisiones se alie-
nen con tus inquietudes vitales y tu vocacion profesional buscado siempre la mejora de tu forma-
cion competencial y tu bienestar vital.

Nos encantaria que nos regalaras una hora de tu tiempo para ayudarte a elegir de la mejor forma
posible, ya sea con nuestros programas o con alternativas que ofrecen otras entidades.

En ediae nos importas TU y nos encantaria escucharte, ¢hablamos?

Servicio de Mentorizacion y Planificacion de tu Carrera Profesional, méas informacion del pro-
grama y matricula:

Escuela de Direccién y Altos Estudios (ediae) de Camara Granada

Teléfonos:
+ 34 958 536 152. Extension: 1301 - 1302

web: https://www.edice.es
e-mail: informacion@edice.es
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