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Escuela de Direccion y Altos Estudios de Camara Granada
Miriadas de posibilidades

La Escuela de Direccién y Altos Estudios (ediae) de Camara Granada es un agente
acelerador del cambio para organizaciones, profesionales, egresados y para la so-
ciedad en general bajo la Gnica premisa irrenunciable de la excelencia y la innova-
cién en los programas formativos y servicios propuestos.

La escuela apuesta por programas formativos de alto nivel, dirigidos por directores
académicos referentes en la materia, con una orientacion eminentemente practica
y por la configuracién muy cuidada de claustros docentes en los que predominen
profesionales del mundo de la empresa con una experiencia contrastada en cargos
de responsabilidad directiva. El objetivo Gltimo es atraer el mejor talento para hacer
de los programas de ediae una experiencia transformadora en lo profesional y en lo
personal.

La escuela promoverd, ademads, la realizacién de prdcticas formativas remuneradas
en empresas y organizaciones, con un espacio alumni que dinamizard el empleo,
la generacidon de contactos profesionales y la mejora competencial de los alumnos
y antiguos alumnos. Se pretende consolidar de esta forma un ecosistema para la
co-creacion de alianzas profesionales, la aceleracién de networking entre los alum-
nos, docentes, mentores y empresas, la promocién de encuentros y la creacidn de
agenda de eventos.

- Espacio Disruptivo para la aceleracién del Aprendizaje y el Emprendimiento.

- Conocimiento, capacitacion, profesionalizacién, evolucidon, cambio, encuentro, co-
laboraciéon, empresa, promocion de practicas, empleo, alianzas profesionales, cultu-
ra y vida apasionada.

- ediae es un proyecto abierto y colaborativo impulsado por Cdmara Granada.

- Te esperamos para escucharte y avanzar juntos.

Nuestra experiencia, tu mayor tranquilidad

La Escuela de Direccién y Altos Estudios (ediae) de Camara Granada, se consolida como
una entidad especializada en el disefio, organizacidn y desarrollo de programas formati-
vos y estrategias orientadas a potenciar el life-long learning entre egresados, profesio-
nales, empresas y organizaciones, todo ello, bajo modalidades presenciales, e-learning y
bimodal. El objetivo Gltimo es el de mejorar las cualificaciones profesionales de los partici-
pantes en los programas, promoviendo la mejora continua y la consecucion de resultados
tangibles buscando una aceleracién competencial para el crecimiento de profesionales
y organizaciones.

En este sentido, la Escuela de Direccién y Altos Estudios (ediae) ha desarrollado en el afo
2024 mas de 91 acciones formativas, en las que han participado mas de 13.941 alumnos,
impartiéndose un total de 16.528 horas de formacion.

El prestigio institucional, el posicionamiento operativo y la importantisima experiencia de
Cdmara Granada garantizan la excelencia formativa de las propuestas de ediae y un re-
conocimiento académico de los programas de enorme valor.

+ de 30 anos
comprometidos con la formacién

+ de 2.075 acciones

acciones formativas, jornadas
y seminarios organizados

+ de 41.000 alumnos y ~
asistentes Py

+ de 35 nacionalidades

entre nuestros alumnos

+ de 250 empresas
colaboradoras en programas formativos

El de las cuatro Gltimas ediciones de nuestros programas
estdan hoy trabajando
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Experto en Marketing Digital y Gestion de las Redes Sociales

El Marketing es una disciplina capital en nuestros dias. Aunque hay muchas definiciones
de esta “ciencia”, se podria decir que “son el conjunto de acciones parag, una vez investi-
gado el mercado, saber sacar provecho de las bondades de nuestro producto o servicio”.
Si resumimos y “bajomos a la tierra” el concepto, estamos diciendo que se trata de di-
mensionar ese producto o servicio para que tenga mds impactos, sea mas visible o logre
cubrir una necesidad o vacio de mercado. Es tanta la variedad de posibilidades, que en un
mundo como el actual, necesitamos mostrar mds que nunca cudl es nuestro valor diferen-
cial, en qué destaca nuestra empresa, en definitiva, cudl es la ventaja competitiva que se
tiene para que, en lugar de ir a otra opcién, el publico objetivo opte por la que le estamos
exponiendo.

En el siguiente programa, trataremos de “desgranar” el Marketing enfocado a las nece-
sidades empresariales. Las empresas, sea cual sea su sector, deben tener unas nociones
bdsicas de marketing digital que les ayuden a ganar en impactos, a ser mds visibles, a
que logren que sean sus usuarios, clientes, consumidores... quienes potencien la marca a
través de su actividad digital.

El presente programa formativo, cuenta con un enfoque claro hacia el Marketing Digital,
aunque no se puede entender en los tiempos que corren, dos tipologias de Marketing:
off-line y on-line; realmente estamos hablando de marketing en todas sus vertientes, y si,
en la actualidad lo digital prima sobre lo fisico. Tendremos que hacer mencidn y estudio
de ello para que, cuando el alumnado salga “a la calle”, cuente con la méxima visidn al
respecto. Muchas empresas optan por subcontratar los servicios de Marketing Digital, y
normalmente siempre es un acierto, pero hay pequefias empresas que, por presupuesto,
porque estdn empezando, etc. no pueden permitirselo. Esta accion formativa les dard las
nociones necesarias para poder desarrollar un Marketing Digital orquestado. Pero, al mar-
gen de lo comentado, al alumnado también le servird para, en el caso comentado de sub-
contratacién, contar con la sapiencia necesaria para poder sacar el mayor de los partidos
a las estrategias y acciones comerciales.

La posicion estratégica de la Escuela de Direccién y Altos Estudios (ediae) de Camara
Granada y su cercania a las empresas de la provincia hace, ademds, que el experto pue-
da ofrecer un programa de précticas remuneradas de hasta 3 meses de duracion que
permitird completar la formacion recibida, posibilitando una insercién laboral real para los
participantes.
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¢ Por qué realizar el experto?

Te formamos en lo
que necesitan las empresas

Los contenidos del experto responden a las necesidades reales
operativas de las empresas.

De la mano del mejor talento

Claustro docente en los que predominan profesionales del
mundo de la empresa con cargos de responsabilidad directiva.

Modalidad Bimodal

Cursa los programas desde tu empresa o tu casa, siguiendo las clases en
directo a través de nuestra plataforma o en modalidad presencial en
nuestras instalaciones, tu eliges.

Practicas remuneradas

Programa de Prdacticas remuneradas de entre 3 a 6 meses de duracién que
permitird completar la formacién recibida posibilitando una insercion laboral
real para los participantes.

90% insercion laboral de
nuestros alumnos

El 90% de los alumnos de las tres Gltimas ediciones de nuestros programas
estan hoy trabajando.

Bonifica hasta el 51% del
coste de la matricula a través de FUNDAE

El precio de la matricula no va a ser un limite

La remuneracidén por las précticas del mdster en empresas y organizaciones

te va a permitir cubrir una parte muy importante de la matricula. De igual forma,
el sistema de pago fraccionado te brindard la oportunidad de abonar

la matricula de una forma cémoda a medida que vayas realizando el programa.
Aun asi, existe una linea de crédito ofertada en colaboraciéon con entidades
financieras exclusivas para nuestros alumnos.

Con el prestigio internacional de Cadmara Granada

Entidad perteneciente a la red de Cadmaras de Comercio con
presencia en todos los paises del mundo.



Aceleracion competencial
para el crecimiento profesional
y personal

La realizacion del Mdaster te va a permitir acceder a las siguientes competencias profesionales:
La realizacién del Experto en Marketing Digital y Gestion de las Redes Sociales te capa-

. . . - citard para trabajar como:
* Laimportancia de las tools en el Marketing Digital. P )

* Ver el Marketing como un todo a través de sus disciplinas.

* Potenciar la visibilidad de las empresas.

» Detectar oportunidades de real time marketing. - Responsable de marketing digital
« Potenciar el valor diferencial de la unidad de negocio. - Community Manager
 Desarrollar un Plan de Marketing Digital completo. - Social Media Manager

- Utilizar herramientas de gestién del Marketing Digital. - DirCom

- Establecer estrategias empresariales en Marketing Digital. - Atencion al cliente

* Realizar campafas de SEO, SEM...

* Realizar campafias de Ads...
* Gestionar globalmente las principales redes sociales.
° Aumentar su creatividad de piezas digitales de contenido.

Dirigido a:

Profesionales, Titulados Medios y Superiores
(Graduados, licenciados y diplomados con ti-
tulacién finalizada o superado un 80% de cré-
ditos que conforman la titulacién cursada).
Alumnos que hayan realizado un ciclo formati-
vo profesional o estén en el dltimo afio de rea-
lizacién del mismo.




Programa académico.
Un viaje formativo apasionante

Bloque 1. Social Media

1. El poder de las rrss en la empresa

2. Imperio Zuckerberg (Instagram, Facebook, WhatsApp Business...)
3. LinkedIn, Pinterest, TikTok desde un punto de vista profesional

4. Calendario de Publicaciéon

5. Publicidad en rrss

Bloque 2. Inbound Marketing

1. Introduccién y fundamentos (Buyer persona/journey)
2. Inbound en practica (estrategia, ciclo de compra)
3.Los CRMs y el flywheel

4. Fases de la metodologia Inbound

5. Copywriting para definir el tono de marca

6. Como atraer, copywriting dentro de la infoxicacion

7. El Funnel y la metodologia

8. Cierres y KPIs tipicos de Inbound

9. Conversion Rate Optimization

Bloque 3. Tools Marketing

1. Creator Studio

2. Hootsuite

3. Canva Business

4. Google Analytics

5. Google Trends

6. SEMrush

7. Otras: Pocket (Contenidos), Publisuites (Contenidos)...
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Bloque 4. Video Marketing

1. Introduccién al Video Marketing (Importancia, tipos, ventajas/contras...

2. Las redes sociales y el Video Marketing (IN, FB, YouTube y TikTok)

3. cémo hacer Video Marketing (Objetivos, competencia, mensaje, pro-

duccién, edicién, andlisis...)

Bloque 5. SEOfSEM

SEO

1. Andlisis de Keywords y tipos de bisquedas

2. Contenidos, estructuras web posicionables, Rich Snippets
3. Autoridad y enlaces

4. Medicion de resultados

SEM

1. Tipos de campanias de publicidad

2. Creacion de campafias y trucos efectivos
3. Midiendo la efectividad y el ROI

4. El circulo del mantenimiento

Bloque 6. Email Marketing

1. Embudos de ventas

2. Captacion de correos

3. Desarrollo de campanas (tips)
4. Sistemas de envio

5. Medicion de resultados



1. Andlisis de datos y el marketing: Big Data, Smalll data, Business In-
telligence y Data Mining

2. Andlisis de datos y precio: Big Data y sistemas de fijacion dinadmica
de precios. Data Mining y sensibilidad al precio. Scraping y andlisis de
la competencia

3. Andlisis de datos y Distribucion: Big Data y optimizacion de rutas.
Analitica y fijacion de stock

4. Andlisis de datos y producto: Big Data y localizacion de tendencias.
Insigths del consumidor. Analitica de datos y venta cruzada

5. Andlisis de datos en comunicacion: escucha social, microsegmen-
tacion y analitica de datos. Big Data en la escucha social. Soluciones
y posibilidades.

1. Taller Clientes

2. Taller Trade Marketing

3. Taller Neuromarketing

4. Taller Funnel Digital de Ventas

Carga académica total: 136 horas conformadas por clases presenciales, ‘
mentorizacidn, elaboracion del TFM, evaluaciones yprograma de experien-
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8 meses para crecer juntos,
pero también para disfrutar de los tuyos

En la Escuela de Direccién y Altos Estudios (ediae) de Camara Granada creemos que es im- Marzo 2026 Abril 2026
rportant us tengos  oportunidad de decicare el empa due s merece t amic, amiges L M X JVsD L M X JVsD
o aficiones, por ello hemos confeccionado un calendario de imparticién que no te ataré al més- : 1 2 3 4 5
ter durante todos los fines de semana del curso académico.
2 3 4 @HE 7 s 6 7 8 EN @ n 2
El experto se impartird jueves y viernes en horario de 16:30 a 20:30 horas. 9 0T 15 3 1415 E 18 19
16 17 18 [l 8 21 22 20 21 22 [Pk P4 25 26
Noviembre 2025 Diciembre 2025 23 24 25 28 29 27 28 29 30
L M X J VS D L M X J VS D %0
| 2 1 2 3 4 5 6 7
3 4 5 6 7 8 9 g8 9 10 [ [@ 13 14
10 T 12 13 14 15 16 5 16 1/ E E 20 21
17 18 19 22 23 22 23 24 25 26 27 29
24 25 26 29 30 29 30 3l
Enero 2026 Febrero 2026
L M X J VS D L M X J VS D
1 2 3 4 1

5 6 7 [ E] 10 1 2 3 4 @B 7 8
2 13 14 5 [E8 17 18 o 10 n [ [E 4 15

19 20 21 B PR 24 25 16 17 18 [l 21 22
26 27 28 29 30 3 23 24 25 26 27 28
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Claustro Docente.
El mejor talento para
llevarte lejos




Nadia Nemer

Empresaria, experta en Event Marketing, creadora de la escuela de Event Makers®, de la co-
munidad para mujeres emprendedoras y empresarias Woman Rocks® y de la plataforma de
Marketing, Marketing Rocks®. Lieva mds de 15 afos trabajando en Marketing, Comunicacion y
Eventos. He trabajado para varias multinacionales como responsable de Marketing y Comuni-
cacidn, entre ellas: Coca Cola, Nissan, Wella e IKEA. Se formdé como Administradora de Empre-
sas y Economista, tiene un Mdster en Marketing & Comunicacién Corporativa y otro Mdaster en
Desarrollo Econdmico e Innovacion Empresarial.

Actualmente, tiene una empresa de organizacidn de eventos experienciales Nemer Studio® y
también una Escuela de Event Makers®. Ademds, lidera la comunidad de mujeres emprende-
doras y empresarias Woman Rocks® y la plataforma de Marketing, Marketing Rocks®.

| k

https://www.nadianemer.com

Nadia Nemec. v Clientes principales: = &

PROFESSIONALS

juniTcatala coM  habitissime SCEeNQ

Walo Jalil

En su carrera ha trabajado para empresas como ExxonMobil Oil Corporation, Banco Galicia y
Olapic. En esta Gltima manejaba las cuentas de Porcelanosa, Four Seasons, Crocs, H&M y otras
marcas muy conocidas.

Estd considerado como uno de los mejores expertos en funnel de ventas digitales, y ha llevado
sus servicios a muchas partes del globo (Espoﬁo, Argentina, Alemania, Australia, EEUU...).

https://www.linkedin.com/in/walidjalil/

Clientes principales:

e

%M PORCELANOSA  rour SEA%ON&» Olapic Crocs
Ex¢onMobil [PIETT
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Pablo Cirre

CEO de Central de Comunicacidn, es experto en el manejo de grandes cantidades de trafico
cualificado. Lleva extrayendo datos de empresas para empresarios y autdnomos en Europaq,
para distribuir listas empresariales de alta calidad, desde 2012.

A lo largo de su carrera profesional, se ha especializado en Ads, SEO, SEM, Email Marketing y
programaciéon, aunque domina muchas mas facetas.

En materia formativa, ha participado en innumerables sesiones para diferentes colectivos,
empresas y escuelas, como por ejemplo Telefénica Innovation, la Junta de Andalucia, Escuela
de Arte Granada, Instituto de Producciones Virtuales, Team Platino, Cdmara de Comercio, etc.

Clientes principales: Trabaja para diferentes empresas y multinacionales, y cuenta con mdas
de 20 empresas de diversas unidades de negocios digitales.

Agustin Madariaga
Experto en Management y Habilidades Directivas

Licenciado en Investigacion y Técnicas de Mercado y en Psicologia, y con el Master en Inteli-
gencia de Negocio y Big Data por la UOC, el perfil de este periodista con mds de 30 afos de
experiencia es de los mds completos de la actualidad.

Consultor de Inteligencia de negocio y Big Data, ha trabajado en Diarios (Diario de Jerez, El
Correo de Andalucia, El Correo Espanol-El Pueblo Vasco) Agencias (Colpisa) y Radio (Antena 3
Sevilla, Radio Euskadi y Canal Sur Radio).

Ademds, ha escrito varios guiones de peliculas para TV, uno ellos premiado en el Festival Inter-
nacional de TV de Montecarlo, uno de los mds importantes del Mundo. En materia formativa,
ha impartido sesiones de Data Mining, Business Intelligence, Comportamiento del Consumidor,
Andlisis de Datos en el Marketing Mix, Medicién y Andlisis de Audiencia, etc. en multitud de cen-
tros, empresas o universidades, como por ejemplo:

'\'\',(- L.j_.-‘ GRANADA I '
; AMYCA EIP wu =C=CanalSur
‘-.\- Escucia do Negocios Escuela Internacional @S RADIO Y TELEVISION

https://www.linkedin.com/in/agustin-madariaga-aa868924/?originalSubdomain=es

UNIVERSIDAD canal
DE ALMERIA extremadura

Clientes principales: Por el cardcter confidencial de su trabajo, no se pueden dar nombres,
pero han sido muchas empresas no solo en Espana, sino a nivel internacional.
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Jaime Martin

Periodista, profesional del marketing digital, profesor y escritor.

Tiene mads de 15 anos de experiencia en proyectos de comunicacién y marketing digital tanto a ni-
vel nacional como internacional. Durante su carrera, ha tenido la oportunidad de trabajar y cola-
borar con los principales medios de comunicacién de Granada, como IDEAL, Cadena SER Granada,
Onda Cero o Granada Digital, medio este Ultimo del que fue redactor jefe.

Posteriormente ha desempefado su carrera en los departamentos de marketing de empresas
como la productora audiovisual Grupo Secuoya, Cosentino y recientemente SIDN Digital Thinking,
agencia lider en posicionamiento SEO en Europag, a la que actualmente pertenece como project
manager. En el drea de la docencia, ha impartido clases de esparol durante dos afios en la Uni-
versidad de Delaware, en Estados Unidos, asi como diferentes clases y cursos de marketing y
comunicacioén durante los Ultimos 10 afos en la Escuela Superior de Comunicaciéon de Granada.

https://www.linkedin.com/in/jmartinreporter/

Clientes principales:

<&~ EDUCAEDTECI
Group

cmisin|  COVIRAN & >@ sidn

Europea | W ar NERMATENE PeEmems T cemdeas

’ _sec_:uqy@! :K CaixaBank BBVA

Francisco Marquez
Profesional de Trade Marketing con mads de 12 afios de experiencia en esta disciplina.

A lo largo de su carrera profesional ha pasado por diferentes empresas, dénde ha desarrollado
diversos proyectos como campafas de fidelizacidn de clientes, innovacion en el punto de venta'y
Responsable de la Plataforma Digital.

Estudi6é el Grado Superior en Gestidén y Administracién de empresas en la Escuela de Gerencia de
Granada, finalizando su carrera en Derby (Reino Unido), obteniendo un B.A in International Busi-
ness Management. Posteriormente, realizé el Programa Superior en Marketing Digital en ICEMD&E-
SIC (Instituto Economia Digital).

En la actualidad, trabaja como Country Trade Marketing Manager en Kimitec, (empresa de Biotec-
nologia aplicada a la agricultura), dénde lidera las acciones de marketing B2B & B2C en diversos
distribuidores localizados en mds de 30 paises. Ademds, es Responsable del Club de Agricultores
Kimitec (programa de fidelizacién).

www.linkedin.com/in/francisco-maérquez-montes-61a89371

Clientes principales: Distribuidores de nutricién especifica para agricultura ubicados en Hungriq,
Letoniq, Lituania, Rumania, Grecia, Argentina, Irdn, Paraguay, Bolivia, México, Irdn, Egipto etc.
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Programa de
Experiencias ediae
Otra forma de aprender
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El Programa Experiencias ediae del Mdaster en Marketing Digital y Gestién de las Redes So-
ciales propone a los alumnos, como parte del programa del experto, experiencias formativas,
reflexivas y de networking en espacios alternativos para el aprendizaje, en donde se cuidard
hasta el dltimo y mds pequeno detalle para conseguir vivencias exclusivas que aporten valor
real a cada participante.

Esta excelencia e innovacidn a la que se aspira se alcanza a través de contenidos y docentes
de maxima calidad y reconocido prestigio, pero también a través de espacios Unicos de Gra-
nada para el desarrollo de experiencias formativos que buscan y consiguen la generacién de
networking eficaces entre los participantes, proporcionando, en definitiva, momentos y viven-
cias irrepetibles.

Las experiencias ediae previstas para esta edicién del experto son:

Alvaro Garcia Cafizares
“Cliente, después cliente y luego cliente”

iTodo el mundo quieto! Tengo una resefia y sé como utilizarla

“Vivimos en una era donde el cliente ha pasado de ser el rey, a ser el
responsable de nuestra cuenta de resultados. La capacidad de pres-
cripcion de un cliente no tiene precedentes; el boca-oido del dia mo-
derno son las resefias, y el cliente tiene al alcance de su ratén el poder
para favorecer el crecimiento de un negocio, o, todo lo contrario.

Pero no hay que tenerles miedo, sino todo lo contrario. Ya sabéis el di-
cho, “Si no puedes vencerles..” y de eso se trata precisamente. Ofrecer
un servicio excelente es lo que mejor te va a posicionar en esta batalla
de reputacion online, donde cada estrella es un cliente satisfecho”.
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Fran Mdarquez
“Trade Marketing... Fidelizacion”

El Trade Marketing tiene como objetivo la implementacién del conjunto
de planes de accidn y estrategias para la transformacién y dinamiza-
cién del punto de venta, orientado al aumento de ventas, siempre con
el cliente en el centro de la ecuacion.

El marketing digital ha supuesto para esta vertiente un driver funda-
mental para el conocimiento del cliente, permitiendo detectar las nece-
sidades de éste y ofrecerle un producto/servicio a medida. El desarrollo
de programas de fidelidad, apps y acciones B2B & B2C de valor afladido,
se engloban en la estrategia digital de la empresa, en la que el Trade
Marketing tiene implicacion directa.

Meeting con The Funnel Man para analizar los embudos de ventas di-
gitales

En el marco del Experto en Marketing Digital y Gestion de las Redes
Sociales de la Escuela de Direccién y Altos Estudios (ediae) de Camara
Granada tendremos la oportunidad Unica de conectar con en directo
para analizar con uno de los referentes mundiales en Embudos de Ven-
tas Digitales y Automatizacion los secretos y las claves de esta impres-
cindible herramienta en el dmbito digital.

Walo Jalil, The Funnel Man, de nacionalidad argentina ha trabajado du-
rante 10 anos para empresas como ExxonMobil, Banco Galicia y Olapic
(Four Seasons, H&M, Dior, Porcelanosa, entre otras morcos) y hoy ayuda
a emprendedores y empresarios en el camino de la digitalizacién. Wa-
lon estard con todos los alumnos del experto en un meeting que prome-
te ser inolvidable.

|33
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Programa de practicas remuneradas,
una experiencia definitiva

Nuestros alumnos tienen garantizadas prdacticas remuneradas en algunas de
nuestras empresas colaboradoras:
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Huella ediae
Tomate tu tiempo, escucha
lo que tienen que decirte
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Ana Minarro

° e~

Alumno de la IV edicion del experto.
Précticas en 6mibu.

omibu

“He elegido esta formacion porque los docentes son pro-
fesionales en activo y quiero destacar que ya he empeza-
do mis prdcticas remuneradas en la agencia de marke-
ting digital “6mibu” gracias a esta formacion. Estoy muy
agradecida a ediae por esta oportunidad”.

Paloma Guijosa

° e~

Alumno de la IV edicion del experto.
Practicas en Greening.

Greening

“Estoy realizando las prdcticas remuneradas en Greening
gracias a esta formacién. Lo que mds me ha llamado la
atencién hasta el momento es la posibilidad de poder in-
dagar en el @mbito de las redes sociales e inbound mar-
keting gracias”.

Carmen Lopez

° e s

Alumno de la lll edicion del experto.
Area econémica y financiera del Granada CF

GRANADA
Club de FUtbol

“Elegi este experto por la metodologia tan préctica que vi
desde un principio. Estoy muy contenta porque todos los
docentes son unos grandes profesionales del sector. Eso
hace que nos trasladen a los alumnos casos reales y
prdacticos que se encuentran en su dia a dia”.

Sebastian Carbajo

° o~

Alumno de la | edicion del experto.
Socio auditor de la empresa Iberaudit-Kreston

{KRESTONIBERAUDIT

“Valoro muy positivamente la aventura de cursar el exper-
to en marketing digital. El talento de los profesores unido
a la vocacidon de acercar el conocimiento a los alumnos
es de agradecer. Las materias son muy précticas con una
marcada orientacion a favorecer el crecimiento personal
y de nuestros proyectos de empresa, y no menos impor-
tante ha sido la oportunidad de conectar y la relacién
creada con el resto de companeros que espero mantener
y cuidar en los anos venideros”.
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Alessia Garneri

Alumna de la | edicion del experto.
Social media y content Manager en Digital Mood (Mon-
tichiari - BS, Italia)

DICITAL
MCOD

“El experto realizado en Cdmara de Comercio ha sido
muy valioso para mi, he adquirido conocimientos y va-
lores que han ayudado a desarrollar mi carrera profe-
sional aun mds en mi empresa.

Sin duda, el proyecto es muy completo y merece la
penq, cuenta con un equipo de docentes excepcional
que aportan sus experiencias propias, clases muy prac-
ticas y un ambiente familiar y dindmico”.

Maria Angeles Simén Bonil

Alumno de la Il edicion del experto.
Practicas en MLG Electrosolar

MG

eElectrosolar

“Decidi reinventarme profesionalmente y dedicarme a las
redes sociales y al marketing digital que siempre han sido
mi pasioén.

Elegi Cdmara de Comercio por la fiabilidad que me trans-
mitian y no me equivoqué. Todos los docentes son pro-
fesionales de primer nivel, con una gran trayectoria en el
mundo del marketing digital.

La formacidon es eminentemente prdctica en la cual ha-
cemos proyectos y actividades en clase que se ajustan a
procesos de la vida real”.

Yolanda Paez Charneco

Alumno de la Il edicion del experto.

“Decidi reinventarme profesionalmente y dedicarme a las
redes sociales y al marketing digital que siempre han sido
mi pasion.

Elegi Cédmara de Comercio por la fiabilidad que me trans-
mitian y no me equivoqué. Todos los docentes son pro-
fesionales de primer nivel, con una gran trayectoria en el
mundo del marketing digital.

La formacién es eminentemente prdctica en la cual ha-
cemos proyectos y actividades en clase que se ajustan a
procesos de la vida real”.
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Alumni,
espacio emergente para la co-creacion
de alianzas profesionales

El espacio alumni de la Escuela de Direccién y Altos Estudios (ediae) de Cadmara Granada
dinamizaré el empleo, la generacion de contactos profesionales y la mejora competencial de
los alumnos y antiguos alumnos. Se pretende consolidar de esta forma un ecosistema para la
co-creaciéon de alianzas profesionales, la aceleracién de networking entre los alumnos, docen-
tes, mentores y empresas, la promocion de encuentros y la creacién de agenda de eventos.

Los alumnos de ediae podrdn acceder de forma preferente a las ofertas de empleo que lle-
guen a Cadmara Granada, dispondrén de un servicio de mentorizacion y evaluaciéon del perfil
profesional, servicio de bolsa de empleo, podrdan asistir de forma gratuita a las MasterClass
organizadas desde la escuela y participar de forma activa en las dindmicas de networking que
se impulsardan.

Ademads de todo lo anterior, disfrutardn de un descuento del 15% en todos los programas ofer-
tados desde la escuela.

El espacio alumni de la Escuela de Direccién y Altos Estudios (ediae) de Camara Granada
serd un espacio emergente para la implosiéon del talento, la aceleracion competencial y la di-
namizacion de redes de colaboracién y contactos entre alumnos de ediae y profesionales de
reconocido prestigio.

Nos encantaria escucharte,
¢, hablamos?

La Escuela de Direccién y Altos Estudios (ediae) de Camara Granada te ofrece el Servicio de
Mentorizacién y Planificaciéon de tu Carrera Profesional. Nos importa que tus decisiones se
alienen con tus inquietudes vitales y tu vocacién profesional buscado siempre la mejora de tu
formaciéon competencial y tu bienestar vital.

Nos encantaria que nos regalaras una hora de tu tiempo para ayudarte a elegir de la mejor
forma posible, ya sea con nuestros programas o con alternativas que ofrecen otras entidades.

Podemos concertar una entrevista en nuestras instalaciones o por videoconferencia.
En ediae nos importas TU y nos encantaria escucharte, ¢hablamos?

Servicio de Mentorizacion y Planificacion de tu Carrera Profesional, mas informacion del pro-
grama y matricula:

Escuela de Direccién y Altos Estudios (ediae) de Camara Granada

Beatriz Maldonado Martinez
Teléfonos:

+ 34 958 536 152. Extension: 1302
Web: https://www.ediae.es
E-mail: informacion@ediae.es
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Ultimos detalles
antes de tomar tu decision

Carga académica: 136 horas
Plazas: Limitadas. Solo se ofertan 30 plazas presenciales

Lugar de realizacién:
Escuela de Direccién y Altos Estudios (ediae). Camara Granada

Modalidad: Modalidad online o presencial: Desde tu empresa, tu
casa o en nuestras instalaciones, tu eliges.

Fecha de matriculacion:
Desde enero hasta octubre de 2025

Fecha y horario de celebracion:
Desde el 14 de noviembre de 2025 hasta el 25 de abril de 2026
Jueves y viernes de 16:30 a 20:30 horas

Precio: 2.800€

- Pago reserva de plaza: 399€

- Pago del resto del importe de matricula: 3 plazos desde el inicio del experto

Descuentos aplicables:

Precio exclusivo por formalizar la matricula antes del 30 de junio de 2025*: 2.380€
(15% de descuento)

Precio para desempleados*: 2.380€ (15% de descuento)

Precio para alumnis: 2.380€ (15% de descuento)

Precios especiales para los miembros del Club Cdmara Granada*: Consulta los
descuentos exclusivos que hemos preparado para los miembros del Club Cdmara
Granada

*Los descuentos no son acumulables entre si

Bonificacion a través de los créditos FUNDAE:

La admisién en el Experto en Marketing Digital y Gestion de las Redes Sociales estd
supeditada a la superacién de una entrevista con el candidato/a y una valoracién
de su perfil competencial

Bonificacion a través de los créditos FUNDAE

Si bonificas el programa del Experto en Marketing Digital y Gestion de las Redes
Sociales a través de los créditos que te proporciona FUNDAE podrds llegar a boni-
ficar 1.768€ , de la matricula con lo que el coste real del programa podria llegar a
ser de 612€

Linea de financiacion:

En ediae te planteamos un sistema de pago fraccionado de la matricula que te
ayudard a poder acceder al programa de una forma mdas comoda y adaptada
a tus necesidades. AUn asi, existe una linea de crédito ofertada en colaboracién
con entidades financieras colaboradoras de Cdmara Granada que te permitird
pagar tu programa en unas condiciones de financiacidn muy exclusivas
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Para mas informacion

Escuela de Direccién y Altos Estudios (ediae)
de Camara Granada

Direccion: C. Luis Amador, 26, 18014 Granada

Responsable Académico:
Eugenia Vargas Alcaide
Teléfonos: + 34 958 536 152. Extension: 1301

E-mail: informacion@ediae.es
evargas@camaragranada.org

Web: https://www.edice.es

ediae.es

Experto en
Marketing Digital y

Gestion de las Redes Sociales

Organiza:

Colabora:

e,



